CAPITALISME EROTIQUE.
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1-MARKETING EROS.

Le capitalisme évoque 1'exitation sexuel dans 1'abstraction psychique a travers les publicités
,la télévision , le cinema, I'art .

La société de consommation se base sur une structure érotique pour créer le désir du client.
Le consommateur doit toujours avoir besoin de nouveaux produits .

La culture capitaliste vendent un imaginaire d'objets et construit une identité sociale.

2-MARKETING SEXUEE.

Le bleu pour les garcons et le rose pour les filles.
Le marketing offre un prix pour des objets genr¢s.
La question de la mixité ?




CAPITAL EROTIQUE-SEXE-NUMERIQUE

x CAPITAL
CORP > RGENT -
% MARCHE | | EROTIQUE
MARCHE
I >
IDENTITE Yoga >CAPITAL
SOCIALE Surf ARGENT
SEXY Sport >
~— ™ Chirurgie SEXE
~ Esthetique
] AJ/iEVIRTUELLEE
RESEAU RESEAUX -
NUMERIQUE SOCIAUX > CAPITAL
DENTITE  INSTAGRAM AGENT |
VOYAGES NUMERIQUE
~ "EDONISTES -




B-CAPITAL EROTIQUE

A- BOURDIEU- les diffrents capitaux
B-BERCKER- le capital humain
C-GREEN le portefeuille
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